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Kunden gewinnen in den Metropolen und auf dem Land
mit LokaleFirmenSuche.de st [T

Die neue Dimension der Kundengewinnung im
Internet durch Computer und Mobilfunk-Telefone
nutzen kleine und grolRe Unternehmen mit
http://www.LokaleFirmenSuche.de auf vielerlei
Weise. LokaleFirmenSuche.de wirkt in diesem
Zusammenhang ressourcenschonend als
wirksamer Hebel der auf den Weg gebrachten
WerbemalRnahmen verschiedener Art. Wenn
bereits auf der Startseite zur lokalen Firmensuche
die Aufmerksamkeit auf beliebte Orte gelenkt
wird, so werden automatisch die Einzugsgebiete
der Metropolen mitbeworben: Berlin, Hamburg,
Minchen, Kéln, Frankfurt, Stuttgart, Dusseldorf, Dortmund, Essen, Bremen, Hannover, Leipzig,
Dresden, Nurnberg, Bielefeld und Bochum. Zum Beispiel befindet sich in Hamburg-Schnelsen
unmittelbar an der Bundesautobahn 7 ein bekanntes M6belhaus am Stadtrand zu Norderstedt und
im Einzugsgebiet von EImshorn an der BAB 23, wo seit 1820 Haferflocken verarbeitet werden. Die
Kreisstadt Pinneberg und Quickborn, Henstedt-Ulzburg und Kaltenkirchen sind autobahnbedingt
nur einen Katzensprung entfernt. In der Folge profitieren alle Unternehmen, die sich zum Beispiel
in Norderstedt an der Landesgrenze zu Hamburg angesiedelt haben, weil die Konditionen gunstiger
als einen Kilometer weiter in Hamburg sind. Die Autobahnen sind oft gestopft voll, weil Kunden
attraktive Angebote von Unternehmen wahrnehmen, die ihnen es Wert erscheinen lassen, zehn
oder zwanzig Kilometer weit zu fahren.

www.LokaleFirmenSuche.de

LokaleFirmenSuche.de als Hebel fur kreative Werbung

Viel schneller als Mund-zu-Mund-Propaganda ist das Internet, wenn sich ein Unternehmen eine
attraktive Art der Aufmerksamkeitsbindung in der Werbung ausgedacht hat. Guerilla-Marketing
wirkt nach dem Maximal-Prinzip. Die einzelne Werbung erzeugt sofort maximale Aufmerksamtkeit
und Uberzeugt. Computerspiele wie das Moorhuhn-Spiel binden die Aufmerksamkeit langer als nur
Sekunden. Hier muf3 aber so geschickt vorgegangen werden, dal3 der Bezug zur Marke noch erhalten
bleibt, sonst entwickelt die Werbung ein spielerisches Eigenleben, ohne die Umséatze zu erhéhen.
Nicht jeder Mensch, der gerne Whisky trinkt, erschiel3t gerne auf einem Computerbildschirm ein
Moorhuhn. Die Erfahrung seit 1994 belegt jedoch den preisgunstigen positiven Effekt eines
professionellen Internetauftritts in der AuRenwirkung eines Unternehmens. Schéne Bilder und
treffende Worte kénnen weitreichende Wirkungen erzielen, solange die Firma bei der Wahrheit
bleibt und den erzielten Eindruck hundertprozentig durch Leistungen belegt. LokaleFirmenSuche.de
beleuchtet ein Angebot wie ein Scheinwerfer in dunkler Nacht, zeigt Einzelheiten eines Angebotes
wie eine Lupe bei Tageslicht und verstéarkt die Aufmerksamkeit auf das Unternehmen im Internet.

LokaleFirmenSuche.de im deutschen Sprachraum aller Bundeslander

Die deutschen Bundeslander aufzuzahlen, fokussiert die Aufmerksamkeit des suchenden potentiellen
Kunden: Baden-Wirttemberg, Bayern, Berlin, Brandenburg, Bremen, Hamburg, Hessen, Mecklenburg-
Vorpommern, Niedersachsen, Nordrhein-Westfalen, Rheinland-Pfalz, Saarland, Sachsen, Sachsen-
Anhalt, Schleswig-Holstein und Thiringen. Wer auf http://www.LokaleFirmenSuche.de einen
Anbieter findet, kann schnell entscheiden, ob ihm die geographische Nahe oder die Attraktivitat
des Angebots vorrangig erscheint. Der Vorteil einer lokalen Firmensuche ist in jedem Fall, als
Unternehmen optisch und gedanklich in den Fokus von Kunden zu geraten. Im wirkungsvollen
Zusammenspiel der Internet-Techniken werden der Unternehmensname und die Unternehmens-
Marken vielfach verbreitet und besser in den Suchmaschinen positioniert.

Kurzfilme: http://www.youtube.com/user/LokaleFirmenSuche

Unternehmensinformation

Die Diestelkamp Consulting aus Bad Salzuflen bietet Gewerbetreibenden die
Mdoglichkeit, ihre Firmendaten kostenglinstig und langfristig auf moderne
Art und Weise zu verdffentlichen, um so ihren Kundenstamm effektiv zu
erweitern. Die Firmendaten werden mit Bildern der Dienstleistungen oder
Produkte zusammen mit einem umfangreichen Text prasentiert, der das
Unternehmen vorstellt. Desweiteren werden Pressemitteilungen inklusive
Firmenlogo verdffentlicht. So werden durch ein zeitgerechtes Online-Medium
Top-Positionen in den Suchmaschinen generiert, die weit mehr bewirken als
bloRRe Eintrage mit Namen, Adresse, Telefonnummer und Branche.
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Unternehmenskontakt
Diestelkamp Consulting UG
(Haftungsbeschrankt)

Werner Diestelkamp

SchloBstr. 4

32108 Bad Salzuflen

Fon 05222 944 350

Fax 05222 944 3513
www.Diestelkamp-Consulting.de
info@Diestelkamp-Consulting.de
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